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ИНТЕНСИВНЫЙ КУРС

ПО ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГУ 
Все участники семинара во время занятий проходят обучение 

в компьютерном классе, с выходом в Интернет. Объем практических занятий  составит 40% от общего времени. Занятия проводятся на основе анализа сайтов слушателей курса.
Формируются 2 группы:

1 группа – для сектора промышленных товаров и услуг (В2В) - 11-12 февраля 2010 г.
2 группа – для сектора потребительских товаров и услуг (В2С) -  18-19 февраля 2010 г.
Цель интенсивного курса: показать возможности Интернета с целью построения эффективных комплексных программ продвижения, а также правильной постановки задач Интернет-разработчикам, и научить использовать полученные знания на практике.
Интенсивный курс предназначен  для руководителей отделов маркетинга, маркетологов, Интернет-маркетологов, специалистов по работе с сайтом, специалистов рекламных отделов.
Курс ориентирован на компании, активно продвигающие свои услуги и товары в Интернет-пространстве как на внутреннем, так и внешнем рынке. 
По завершению курса участники получат навыки о том, как:

· Управлять сайтом с целью эффективного присутствия в Интернет-пространстве;

· Создавать комплексные программы продвижения в Интернете;

· Использовать возможности Интернет-технологий для продвижения своих товаров и услуг;

· Анализировать эффективность работы сайта, программ продвижения и вносить коррективы на основе их анализа;
· Ставить задачу и контролировать работу разработчиков сайта и специалистов по продвижению.
ПРОГРАММА:
1 день:
1. Комплекс  действий по эффективной работе сайта

1. Цели сайта и каждой страницы сайта. Формирование семантического ядра.
2. Удобство пользования сайтом для клиентов: юзабилити, дизайн, контент.

3. CMS (система управления сайтом).
4. Регистрация в каталогах. Перечень наиболее популярных каталогов.

5. Постановка задач для разработчиков по эффективной работе сайта.
Практические занятия: Анализ сайтов слушателей курса. 
Обсуждение возможных улучшений сайтов слушателей
2. Продвижение в Интернете
1. Возможности и различные инструменты медийной рекламы в Интернете.
2. Эффективная контекстная реклама.
3. Как занять наилучшие позиции в поисковых системах? SEO (поисковая оптимизация). 
4. Нестандартный маркетинг: социальные сети, вирусный, партизанский маркетинг.
5. Корпоративный блогинг и PR в Интернете: как стать первым в своей отрасли?
Практические занятия: Обсуждение используемых рекламных каналов для сайтов слушателей курса
Кейсы и обсуждение успешных и провальных рекламных кампаний
2 день:
Продвижение в Интернете (продолжение)
6. Сочетание и использование Интернет-инструментов в комплексе.

7. Формирование бюджета и особенности определения стоимости услуг по разработке и продвижению в Интернете.  
3. Анализ в Интернете
1. Ключевые показатели эффективности Интернет-маркетинга. Цели рекламных кампаний.
2. Анализ аудитории сайта. 

3. Анализ юзабилити, дизайна, контента, позиций в поисковых системах.
4. Анализ конкурентной среды: параметры и механизм оценки.
5. Ключевые показатели эффективности рекламных кампаний.
Практические занятия: Разработка  ключевых показателей рекламной компании слушателей курса

Анализ конкурентной среды

4. Стратегия в Интернете
1. Создание стратегии развития компании в Интернете. Интернет-маркетинговый план.
2. Организация внедрения Интернет-маркетинга в компании. 
3. Примеры успешных Интернет-кампаний в Сети.
Практическое занятия: Разработка стратегии продвижения компании в сети
Ответы на вопросы слушателей курса

Авторы: Независимые консультанты по вопросам создания и продвижения сайта. Опытные и признанные в байнете специалисты по оптимизации и продвижению Геннадий Колтун, Андрей Радзевич.
По окончанию курса слушатель получает сертификат и  имеет возможность получать бесплатные консультации в течение месяца.
Обучение не преследует рекламных целей и направлено только на получение практических знаний!
Стоимость участия: 780 000 бел. р. (2 дня) без уплаты НДС по упрощенной системе налогообложения.  В стоимость входит: обеспечение рабочего места с выходом в Интернет, комплект раздаточных материалов, кофе-паузы, обед.
Скидка: при оплате до 1 февраля 2010 г. – скидка 5%.
Оплата производится путем подачи заявки на участие и выставлением счет-фактуры. На основании заявки во время мероприятия участникам будут выданы оригиналы договоров, протокол согласования цены и акт выполненных работ. Желающим бронируется гостиница.
Заявку на участие можно получить на сайте: www.center-ms.com или 
по факсу: (017) 321 20 40
Организатор: Центр стратегического развития «Маркетинговые системы»
Банковские реквизиты:
ЧУП «Центр стратегического развития «Маркетинговые системы»

Республика Беларусь, 220030, г. Минск, ул. К. Маркса, 15
УНП 190414507, ОКПО 37586394

Р/с 3012085650001 в ОАО «Технобанк», код 182, г Минск, ул. Кропоткина, 44
Тел. для справок: (017) 321 20 40; (029) 638-29-61; e-mail:  info@center-ms.com
Координатор проекта: Лобах Ольга.
ПРИГЛАШАЕМ К УЧАСТИЮ!
