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Маркетингу можно научиться за один день,

 но научиться применять его, нужна вся жизнь.

Филипп Котлер

Консалтинговый курс

МАРКЕТИНГОВАЯ СТРАТЕГИЯ: СОЗДАЕМ И РЕАЛИЗУЕМ!
(подготовка Плана маркетинга для предприятий) 
Уникальность консалтингового курса состоит в том, что за 3 месяца предприятие с помощью экспертов создает конкурентную стратегию развития предприятия, специалист получает знания по новым тенденциям в маркетинге и стратегии, подготавливает предприятие к реализации Стратегического плана.

Цель консалтингового курса: совместить прогрессивные маркетинговые и стратегические наработки с практическими реалиями белорусского бизнеса для создания конкурентной стратегии предприятия. 
Задачи (результат) консалтингового курса:

1. Создать Стратегический маркетинговый план предприятия на 2010 г. с перспективой развития на последующие годы.
2. Обучить новым подходам в маркетинге и стратегии.
3. Подготовить предприятие к внедрению и реализации Плана маркетинга в условиях белорусской экономики.
Консалтинговый курс предназначен для: директоров по маркетингу, коммерческих директоров, начальников отдела маркетинга, руководителей, отвечающих за стратегию развития предприятия (зам. по экономике, нач. отдела сбыта), директоров предприятия.
Темы консалтингового курса:
1. Организация маркетинга на предприятии. Структура и организационная подготовка плана маркетинга. 
2. Маркетинговый анализ (внутренний и внешний). Анализ деятельности предприятия (ассортиментный, дистрибуционной, ценовой, организационный анализ). Конкурентный анализ. Тенденции рынка. 
3. Выработка стратегии. Стратегический анализ. Стратегические альтернативы. Выбор стратегии. Постановка целей и задач.
4. Маркетинговое планирование: ассортиментная, дистрибуционная, ценовая политика. Трейд-маркетинг. Мерчендайзинг. Клиентоориентированность. 
5. Коммуникативная политика. Позиционирование. Брендинг. Интернет-маркетинг. 
6. Организация маркетинга. Взаимодействие отдела маркетинга с другими отделами по реализации плана маркетинга. Инструменты повышения эффективности маркетинга на предприятии. Управление проектами в маркетинге.  Мотивация. Финансовый план. Оценка рисков. Контроль. 
7. Защита Плана маркетинга. 
Организатор курса: Анатолий Акантинов, генеральный директор Центра стратегического развития «Маркетинговые системы», Председатель Правления ОО «Гильдия маркетологов».
Авторы курса: Эдуард Чурлей, Светлана Петухова, Алексей Колик. 
Все авторы являются членами ОО «Гильдия маркетологов» и имеют консалтинговый и практический опыт в стратегии, анализе, продажах и маркетинге более 15 лет.
Приглашенные эксперты: специалисты по трейд-маркетингу, брендингу, Интернет-маркетингу, имеющие консалтинговый и практический опыт работы более 10 лет.
Методология:

· Программа построена по принципу: 30% - теории, 30% - практических упражнений, 20% - самостоятельной дистанционной работы, 20% - консультирования и курирования авторами курса. 
· Перед началом проведения курса предприятие заполняет бриф о ситуации предприятия на рынке с целью индивидуального подхода к разработке Плана маркетинга. Участникам будут предоставлены специализированные рабочие шаблоны по созданию плана маркетинга.
Требования к участникам курса:

· Руководитель или лицо, принимающее решение.

· Высшее образование.

· Опыт работы в маркетинге или в продажах не менее 3 лет
Дата начала проведения курса: 23-24 сентября 2010 г.
Продолжительность курса:
3 сессии по 2 дня + 1 встреча для защиты Плана маркетинга. 

Перерыв между сессиями  -  4 недели.
Стоимость консалтингового курса: 4 200 000 бел. руб. 
Скидки: 
· При оплате до 12 сентября 2010 г. – скидка 3%. 

· При участии 2-х сотрудников – скидка 5%. 

· Постоянным клиентам – скидка 5 %.

По окончанию консалтингового курса слушатель получает сертификат.

Дополнительные услуги:

1. Маркетинговая диагностика (аудит) предприятия с проведением корпоративного семинара для руководства предприятия.
2. Проведение маркетингового исследования, в т.ч. омнибус.
3. Консалтинговые работы по построению аналитической системы предприятия, организации отдела маркетинга, созданию торговой марки, созданию программы продвижения и другие.
4. Корпоративные семинары по специальным темам: мерчендайзинг, логистика, Интернет-маркетинг и другие.
Тел. для справок: (017) 321 20 40; 321 22 44; тел. моб. (029) 638 29 61; 

e-mail:  info@center-ms.com; o.lobah@center-ms.com
Руководитель курса: Лобах Ольга.
