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ПРОЕКТ
Практический консалтинговый курс
«ПЛАН МАРКЕТИНГА – СОЗДАЕМ И РЕАЛИЗУЕМ!»
(cоздание индивидуальной Маркетинговой стратегии для предприятия)
Уникальность консалтингового курса состоит в том, что за 3 месяца предприятие с помощью экспертов создает конкурентную маркетинговую стратегию развития предприятия, специалист получает знания по новым тенденциям в маркетинге и стратегии, подготавливает предприятие к реализации Плана маркетинга.

Цель консалтингового курса: совместить прогрессивные маркетинговые и стратегические наработки с практическими реалиями белорусского бизнеса для создания конкурентного Плана маркетинга предприятия. 
Задачи (результат) консалтингового курса:

1. Создать Стратегический маркетинговый план предприятия на 2011 г. с перспективой развития на последующие годы.
2. Обучить новым подходам в маркетинге и стратегии.
3. Подготовить предприятие к внедрению и реализации Плана маркетинга в условиях белорусской экономики.
Консалтинговый курс предназначен для: директоров по маркетингу, коммерческих директоров, начальников отдела маркетинга, руководителей, отвечающих за стратегию развития предприятия (зам. по экономике, нач. отдела сбыта), директоров предприятия, собственников.
Темы консалтингового курса:
1. Организация и подготовка Плана маркетинга на предприятии. Структура и организационная подготовка плана маркетинга. 
2. Маркетинговый анализ (внутренний и внешний). Анализ деятельности предприятия (ассортиментный, дистрибуционный, ценовой, организационный анализ). Конкурентный анализ. Тенденции рынка. 
3. Выработка стратегии. Стратегический анализ. Стратегические альтернативы. Выбор стратегии. Постановка целей и задач.
4. Маркетинговое планирование: ассортиментная, дистрибуционная, ценовая политика. 
5. Коммуникативная политика. Позиционирование. Сегментирование. Выбор целевых групп. Программа продвижения. Брендинг. Интернет-маркетинг. Трейд-маркетинг. Мерчендайзинг. Клиентоориентированность.

6. Организация маркетинга. Взаимодействие отдела маркетинга с другими отделами по реализации Плана маркетинга. Инструменты повышения эффективности маркетинга на предприятии. Управление проектами в маркетинге.  Мотивация. Финансовый план. Оценка рисков. Контроль. 
7. Защита Плана маркетинга. 
Примечания:

· Программа построена по принципу: 70% - практики, 30% - теории.
· Перед началом проведения курса предприятие заполняет бриф о ситуации предприятия на рынке с целью индивидуального подхода к разработке Плана маркетинга. 
· После каждой сессии участникам курса будут предоставлены специализированные рабочие шаблоны по созданию Плана маркетинга с последующим консультированием по их заполнению.
· В течение всего курса будет поддерживаться связь с директором предприятия на предмет хода консалтингового курса по созданию Плана маркетинга.
Авторы курса: 

Акантинов Анатолий Дмитриевич - генеральный директор, консультант Центра стратегического развития «Маркетинговые системы», Председатель Правления общественного объединения «Гильдия маркетологов».

С 1992 года прошёл путь от рядового маркетолога до руководителя немецкого представительства «DENTAL-kosmetik GmbH» (ТМ «Silca»). Работал в отраслях промышленных и потребительских товаров на рынках Молдовы, Прибалтики, России и Беларуси.  Консультировал ряд белорусских компаний по вопросам стратегии и маркетинга: СП ООО «Санта Бремор», «Минский электротехнический завод им. В.И. Козлова», ОАО «Гродненский мясокомбинат», ЗАО «Атлант», ОАО «Лента», СООО «Первая шоколадная фабрика», ОАО «Центр моды» и другие. Написал более 100 статей по маркетингу, провел более 50 мастер-классов, организовал более 20 конференций и бизнес-форумов, участвовал в более 10 международных конференциях. 

Чурлей Эдуард Генрихович – ведущий консультант в сфере маркетингового анализа. Член правления ОО «Гильдия маркетологов», бизнес-тренер МВА, победитель номинации «Лучшая маркетинговая информационная система» маркетинговой премии «Энергия успеха» в 2009 году. Руководил службой маркетинга СП ООО «Фрост», работал в исследовательской компании, сферах наукоемкого производства (программное обеспечение), оптовой и розничной торговле, пищевого производства, услуг. Автор и тренер семинаров и циклов по маркетинговым исследованиям, источникам информации и маркетинговому анализу.
Колик Алексей Валентинович – ведущий консультант по организации и повышению эффективности службы маркетинга и организации продаж. Член Правления ОО «Гильдия маркетологов». Принимал участие или руководил более чем 100 консалтинговыми проектами на территории России, Беларуси, Казахстана, Украины. Среди клиентов представительство DaimlerChrysler (Mercedes-Benz), представительство «Samsung», представительство «Sanofi-Aventis», компания «МеталлПрофиль», ТОО «Мерей» (Казахстан), компания «Финэкспертиза-Капитал» (Москва), Всемирный банк.    Провел индивидуально или в соавторстве более 150 тренингов и семинаров (открытые и корпоративные).  Автор книги и нескольких десятков статей. 
Петухова Светлана Николаевна – ведущий консультант в стратегии, маркетинге, менеджменте. Исполнительный директор ОО «Гильдия маркетологов». Бизнес-тренер МВА. Имеет стаж практической и консультационной деятельности более 30 лет. Автор и преподаватель курсов: «Бизнес-планирование», «Стратегический менеджмент», «Практический маркетинг», «Маркетинг услуг социальной сферы» (БГЭУ, БГУ, ЕГУ). 
Эксперты: 
Попелушко Петр Геннадьевич – ведущий консультант по рекламе и брендингу. Директор рекламного холдинга «SMG Belarus», являющегося единственным в Беларуси обладателем Золотого Медиа Льва Международного Каннского фестиваля рекламы. Член Консультационного Совета Ассоциации Рекламных Организаций. В рекламном бизнесе 16 лет. Обслуживает в области рекламы ряд крупных отечественных и зарубежных компаний, таких как «VELCOM», «Procter & Gamble».
Колтун Геннадий – независимый консультант по вопросам создания и продвижения сайта, Интернет-маркетинга. Создал образовательный проект (mozg.by), ведёт сайт о поисковой оптимизации (serp.by), продвигал интернет-автомагазин (hola.by), корпоративный сайт компании «МАЗ-Купава» и другие сайты белорусских компаний, работающих на рынках РБ и СНГ. Соорганизатор серии практических курсов по Интернет-маркетингу.
Требования к участникам курса:

· Руководитель или лицо, принимающее решение.

· Высшее образование.

· Опыт работы в маркетинге или в продажах не менее 3 лет
Продолжительность курса:
3 сессии по 2 дня + 1 встреча для защиты Плана маркетинга. 

Перерыв между сессиями  -  4 недели.
Дата начала проведения курса: 23-24 сентября 2010 г
Стоимость консалтингового курса: 4 200 000 бел. руб. 
Скидки: 
· При оплате до 12 сентября 2010 г. – скидка 3%. 

· При участии 2-х сотрудников – скидка 5%. 

· Постоянным клиентам – скидка 5%.

По окончании консалтингового курса слушатель получает сертификат.

Тел. для справок: (017) 321 20 40; 321 22 44; тел. моб. (029) 638 29 61; 

e-mail:  info@center-ms.com; o.lobah@center-ms.com
Руководитель курса: Лобах Ольга.
